ROMANIA
JUDETUL MURES
ORASUL LUDUS
CONSILIUL LOCAL

HOTARAREA nr. 6
Din 30 ianuarie 2018

penfru aprobarea Regulamentului privind organizarea, autorizarea
si amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza orasului Ludus

Consiliul Local al oragului Ludus intrunit in sedinti ordinari de lucru,
Avind In vedere referatul Serviciului “Arhitectura, Urbanism si Amenajarea Teritoriului
“ nor. 38161 din 10.11.2017, precum gi rapoartele de avizare a comisiilor de specialitate
"Urbanism §i Amenajarea Teritoriului ", “Administrarea Domeniului Public si Privat si
Administratie Publicd Locald”, “Buget, Finante, Contabilitate i Fonduri Europene” si
LJuridicd”.
Avénd in vedere dispozitiile:

- Legii nr. 185/25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

- Legii nr. 50/1991 privind autorizarca executdrii lucrarilor de constructii, republicats,
cu modificarile si completarile ulterioare;

- Legii nr. 213/1998 privind bunurile proprietate publicd, cu modificarile si
completérile ulterioare;

- Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificirile si completarile ulterioare;

- Ordinului nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere;

- 0.G. nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicati, cu modificirile
completirile ulterioare;

- O.U.G. nr. 1952002 privind circulatia pe drumurile publice, republicati, cu
modificérile si completarile ulterioare;

- Legti nr. 158/2008 privind publicitatea inselatoare si publicitatea comparativa;

- Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal;

- Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile si completirile

ulterioare;
- 0.G. nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificirile si

completarile ulterioare;
Avand in vedere Avizul favorabil al Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului gi

Urbanism nr. 4 din 9 noiembric 2017
In temeiul prevederilor art.36 alin. (2) lit. ,,c” si alin. (9) coroborat cu art. 45 alin. (2),
lit. “¢” din Legea nr. 215/2001 a administrafiei publice locald, republicatd, cu modificarile si

completdrile ulterioare,
HOTARASTE:

Art. 1. Se aprobd, “Regulamentul privind organizarea, autorizarca si amplasarea
mijloacelor de publicitate pe raza orasului Ludus”cuprins in anexa care face parte integranti din

prezenta hotérére.



Art2 Cu aducerea la indeplinire a acestei hotariri se incredinteazi Primarul oragului
prin serviciul “A.U.A.T.” .

Un exemplar din prezenta hotirire se comunicé:
- Institufiei Prefectului Judetului Mures,

- Primarul oragului Ludus,

- Serviciului “A.U.A.T.”,

- Serviciului “T.LA.D.P.”,

- Biroului “I.T.L.”,

- Spre afisare,

PRESEDINTE DE SEDINTA ,
Cons. loc. Szekely Zgltan-Levente

CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR,
Jr. Giurgda Eugenia
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Hotarérea nr. 6 din 30 ianuarie 2018 a fost adoptatii cu 16 voturi pentru.



Anexa la HCL nr. 6 din 30 ianuarie 2018

REGULAMENT
privind organizarea, autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate
pe raza orasului Ludus

CAPITOLUL I. DISPOZITII GENERALE

Art. 1

1.) Prezentul regulament stabileste modul de organizare, autorizare si amplasare a mijloacelor de
publicitate pe raza oragului Ludus.

2.) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

- Legii nr. 185/25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

- Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executirii lucrdrilor de constructii, republicat,
cu modificarile si completarile ulterioare;

- Legii nr. 213/1998 privind bunurile proprictate publici, cu modificarile si
completérile ulterioare;

- Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificirile si completirile ulterioare;

- Ordinului nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor pe poduri,
pasaje, viaducte §i tuneluri rutiere;

- O0.G. nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicati, cu modificirile &i

completérile ulterioare;

- OU.G. nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicati, cu
modificérile si completérile ulterioare;

- Legii nr. 158/2008 privind publicitatea Inselatoare si publicitatea comparativa;

- Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal;

- Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile si completarile
ulterioare;

- O0.G. nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificdrile si
completarile ulterioare;

Art. 2
Prevederile prezentului regulament se aplica proprietarilor si beneficiarifor mijloacelor de

~ publicitate, precum si operatorilor de publicitate.
CAPITOLUL II. DEFINITH

Art. 3
In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmitoarele semnificatii:

a) Afis - mijloc de transmiterc a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hirtie sau pe folie sintetica si expus public;

b) Aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic $i a oportunitatii din punct
de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara
fundatie;

¢) Banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material
textil, in mod obignuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;




d) Calcan - fatadd fird goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
posterioard, destinatd de reguld si fie acoperitd de zidul asemanitor al unei clidiri vecine;

¢) Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemindtoare, pe care se ruleazi grafica,
spoturi gi altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

d) Firmi - orice inscriptie, formd sau imagine atasati unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfisoard In interiorul clidirii;

e) Incintd - suprafata de teren inconjuratd din toate pirtile de constructii, de amenajiri sau
imprejmuiri;

) Indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, formi ori imagine care indica o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoard o anumitd activitate. in
aceeagi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tiblifa indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clidiri, stalpi si altele asemenea;

g) Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe clidiri; :

h) Mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri,
ecrane publicitare) folosite in scopul prezentirii unei activitifi comerciale, industriale, artizanale
sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k} Panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fira fundatie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

1) Panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) Proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul promovarii
unui produs, a unui serviciu sau eveniment §i care nu are in alcatuirea sa elemente de fundatie
si/sau structuri publicitare clasice;

n) Promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu
pe piaté;

0) Publicitate - totalitatea modalititilor §i instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoagterea $1 aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiel unor spatii, lansiri de produse, deschideri de
magazine §i altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activititi comerciale,
industriale, artizanale sauw liber-profesioniste avind ca scop promovarea vanzarii de bunuri si
servicii, de drepturi st obligafii; ‘

p) Publicitate Iuminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate prinir-o sursi de lumind amplasati astfel incét si asigure iluminarea afisului, panoului
ori corpului publicitar;

r) Publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afige, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s} Publicitate stradalif (outdoor) - publicitate efectuatd In spatii deschise, in exteriorul cladirilor;
§) Publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale
sau sportive, precum i pentru actiuni de promovare de produse sau activititi;

1) Reclamd publicitard - activitate prin care o persoand fizicd sau juridici promoveaza un brand,
marcd, serviciu, informafie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare
cunoscute In scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atenfiona publigul larg;

1) Steag publicitar - piesa de stof, pdnzi sau material plastic atagatd la un suport lance, catarg
sau stélp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

u )Structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fird fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
ugoare de tip mesh, plasd find, panza si altele asemenca, pe care se afla imprimate reclame si
mesaje publicitare;

v) Mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioari a unui
imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

o




CAPITOLUL III. PUBLICITATEA PE DOMENIUL PUBLIC S| PRIVAT AL ORASULUI
LUDUS

Art. 4. Mijloace de publicitate admise pe raza orasului Ludus

1.) Orice mijloc de publicitate, reclama sau afisaj poate fi instalat si folosit conform actelor
normative in vigoare.

2.) Instalarea afiselor si reclamelor este interzisa:

pe imobilele declarate monumente istorice sau protejate prin hotarare a consilinlui local;

a) in zonele de protectie instituite in jurul monumentelor istorice;

b) in zonele cu regim special de paza sau supraveghere;

¢) in parcurile din interiorul orasului Ludus;

d) pe arborii plantati in interiorul oragului Ludus;

¢) in toate celelate locuri in care s-a interzis publicitatea prin hotarare a consiliului local;

f) in intersectii, sub poduri sau in alte puncte periculoase pentru trafic;

g) pe stalpi ce sustin semnalizari rutiere sau de circulatie;

h) pe carosabil;

j) in curbe cu vizibilitate redusa;

k) in zone de conflict cu evenimente rutiere deosebite.

1) pe cladirile ce adapostesc sedii ale autoritatilor publice, gardurile cimitirelor, lacasurilor de
cult si gradinilor publice.

3.) Sunt exceptate de la prevederile alin (2) afisele si obiectele de publicitate destinate punerii in
valoare a zonelor de interes public. Acesta publicitate se face numai cu avizul autoritatii
administratiei publice locale, prin hotarare a consiliului local.

4.) Pe stalpti de telecomunicatii, electricitate, instalatii de iluminat public este interzis a se
amplasa mijloace de publicitate neJuminoasa.

5.) Publicitatea eleciorala este reglementata in conditiile legislatiei electorale.

Art. 5. Stabilirea zonelor de publicitate

Se stabilesc trei tipuri de zone de publicitate, astlel:

1.) Zona de publicitate restrinsi — zona aferent imobilelor situate pe strdzile din intravilanul
orasului Ludus cu exceptia bulevardului 1 Decembrie 1918 si strada | Mai pani la intersectia cu
strada Trandafirilor.

2.) Zona de publicitate lirgiti— zona aferentd imobilelor situate pe bulevardul 1 Decembrie
1918 si strada 1 Mai pand la intersectia cu strada Trandafirilor.

3.) Zone de publicitate speciali- zonele ce cuprind centre comerciale, supermagazine,
hipermagazine, parcuri comerciale, parcuri industriale.

in cadrul zonmei de publicitate restrinsi, sunt permise urmitoarele mijloace de
publicitate : - firme, ecrane st publicititi luminoase, mobilier urban ca suport publicitar, steaguri
publicitare, publicitate temporard i proiecte peniru publicitate speciald, panouri pentru afise
publicitare si anunturi de micd publicitate, bannere, indicatoare publicitare directionale,

In cadrul zonei de publicitate lirgiti, sunt permise toate tipurile de mijloace de
publicitate prevdzute de Legea nr 185/2013: firme, copertine inscriptionate, panouri publicitare,
ecrane si publicititi luminoase, panouri publicitare mobile, mobilier urban ca suport publicitar,
bannere §i steaguri publicitare, mesh-uri, mesh-uri digitale, indicatoare publicitare directionale,
publicitate temporard si proiecte publicitare speciale, panouri pentru afisele si anunturi de mica
publicitate.
fn cadrul zonelor de publicitate speciald sunt permise urmitoarele tipuri de mijloace de
publicitate: - firme, mobilier urban ca suport publicitar, bannere si steaguri publicitare,
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publicitatea temporard si proiectele pentru publicitate speciale, panouri pentru afisele publicitare
i anunfurile de micd publicitate, ecrane si publicitifi luminoase, indicatoare publicitare

directionale,
Art. 6. Reguli generale privind amplasarea firmelor

1.) Firmele se amplaseazi pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupi cum
urmeazi: '

a) pe cladirile de locuit avand spafii cu altd destinatic la parter sau mezanin, se amplaseazi
numai pe porfiunea de fatadd corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al
primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consold se amplaseazi la o Inaltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pistrand o
distantd de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fati de
limita interioard a plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m inaltime
fatd de nivelul trotuarului §i vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pistra o distantd
de minimum 1,00 m fati de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fati de limita
inferioard a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasérii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al
etajului I, dupd caz, firmele nu vor depési dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor In care se deruleazi activititi cu caracter temporar situate in cladiri de
locuinfe colective, firmele aferente se amplaseazi la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor
afectatr.

2) In situatia previzuti la alin. (1) Iit. e), firmele se amplascazi astfel:

a)in zona scérii de acces corespunzitoare, daci apartamentul este situat la alte niveluri decét la
parter sau demisol;

b)férd a depési limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau demisol.
3.) (a) Amplasarea firmelor $i copertinelor inscriptionate se poate realiza numai in conditiile
emiterii autorizatiet de construire. |

b) Prin excepiie de la prevederile lit. (a), autorizatia de construire nu este necesard in cazul
firmelor inscripfionate pe vitrinele i ugile de acces, in conditiile prezentei legi.

¢) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa In baza avizului emis de
autorititile administratiei publice.

d) Amplasarea materialelor publicitare previzute la lit. (c), se va face dup# achitarea taxelor de
publicitate prevazute de legislatia Tn vigoare.

4.) Pe fafada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alituri de
firme, i alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

5.) Pe fafada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alituri de
firme, §1 alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor $i cu respectarea prevederilor
referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

6.) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fati de firmi prin
culoare, formd sau dimensiune.

7.) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat si asigure o iluminare
uniformd, care si pund In valoare clddirea §i care si nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiet sau firmei.

8.) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

9.) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi

culorile specifice acestora $i nici lumind intermitenta,




Art. 7. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si
publicititii luminoase

1.) Este interzisa amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din lemn
si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

2.) Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stilpii de iluminat, pe stalpii special
construifi pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrici a retelei de transport in comun
si/sau pe alfi stilpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autorititii
administratici publice locale si avizul detindtorului/proprietarului sau administratorului
stalpului. =

3.) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasi pe calcane, pe fatade, pe
terase ori acoperiguri ale cladirilor, astfel incét sistemele lor de prindere si nu constituie o sursi
de accidente §i si nu afecteze structura de rezistenti si functionarea optimai a cladirilor.

4.) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasd pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel incit sistemele lor de prindere si nu constituie o sursi de
accidente si sd nu afecteze structura de rezistentd i funcfionarea optimi a clidirilor.
5.) Pot f1 amplasate ecrane publicitare, care sa fie dotate cu sisterme care si permita modificarea
intensitafii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperiguri ale cladirilor, astfel incét
sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursd de accidente si si nu afecteze structura de
rezistentd gi functionarea optima a cladirilor si de asemenea, prin intensitatea luminii i frecventa
succedarii imaginilor derulate, si nu existe riscul perturbirii circulatiei rutiere in zona in care
sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiers.

6.) Proprietaril ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (5) sunt obligati ca, pe timp de
noapte, sd reducd intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%. -

7.) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor gi publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai fn baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de citre experti
tehnici atestafi, precum §i 2 documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de
proiecte atestafi pentru cerintele esentiale de calitate "rezistenti mecanicd §i stabilitate",
"sigurantd in exploatare” si "securitate la incendiu”, previzute de legislatia in vigoare privind
calitatea In constructii.

8.) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate previzute la
alin. (7) se realizeazd prin reexpertizare tchnics, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei
de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care susfine structura publicitar.
9.} Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele clidirilor nu vor depisi limitele
acestora.

10.) Proprietarii ecranelor publicitare au obligafia transmiterii de informatii de interes public si
local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

11.) Continutul $i modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat Intre
proprietarii ecranelor publicitare §i autoritdtile administratiei publice locale, respectiv alte
institutii abilitate ale statului.

12.) In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasd vor avea urmatoarele Inal{imi:

a) cel mult 3,00 m, dacd fatada constructiei-suport are indltimea mai mic# de 15,00 m;

b} cel mult 1/5 din Indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daci fatada constructici-suport
are Tniltimea mai mare de 15,00 m.

13.) Pe stélpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimé de +4,00 m de 1a sol.

14.) Pe un stilp se pot amplasa maximum doud mijloace publicitare, obligatoriu de acecasi
dimensiune i simetric agezate de o parte §i de alta a stdlpului, iar proiectia la sol a fiecirui
mijloc de publicitate se va situa In afara gabaritului carosabilului. -
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15.) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incit si nu impiedice circulatia
rutierd gi/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietiti.
16.) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie si respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate i frecvenfa succedirii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbirii
circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutiera s
respectarea condifiilor tehnice prevazute la alin. (6) si (7).
17.) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incdt proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorul proprietitii pe care
au fost autorizate,
18.) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificirii previzute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare:.
a) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxim4 de 2,20 mp se amplaseaza la o
distantd de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri.

b) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseazi la o
distantd de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascadd pe sens de panouri).
19.) Sunt exceptate de la prevederile alin. 18 mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

20.) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mici de 2,25 m, precum
si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structura proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatic.

21.) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitatii panoului de
reclamd publicitard se executi obligatoriu Ingropat, respectiv sub cota suprafefei
solului/trotuarului, pani la nivelu! solului.

22.) De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centurd,
conform clasific#rii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei
de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, In urmitoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m Inalfime de Ia sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50
mp per fatd;

b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din

intravilan;
¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din

extravilan,;

d) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusi;

f) la mintmum 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

23.) Dispozitiile art. 18-22 se completeazid cu prevederile instituite in aceeasi materie de
Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice,
republicatd, cu modificérile §i completdrile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997
privind regimul drumurilor, republicats, cu modificarile si completirile ulterioare.

24.) In extravilanul localitdfilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectic a
drumurilor publice, avind dimensiunea de 10,00 x 4,00 m.

Art. 8: Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

1.) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o ldfime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activititii desfasurate de beneficiarul publicitdtii, in urmitoarele
conditii:

a)dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;




b)amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activititii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

Art. 9: Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

1.) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmétoarele tipuri de mobilier urban: adiposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chiogcurile de ziare si alte chioscuri cu activitdti comerciale,
coloanele port-afis, cabinele telefonice §i altele asemenea, cu respectarea prevederilor
prezentului regulamentului.

2.) Adaposturile destinate publicului i statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

3.) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt
incluse In adéposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din
acestea $1 care au fost autorizate impreund cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la
data autorizarii.

4.) Chioscurile de ziare si alte chiogcuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate, dacd sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; daca
publicitatea se face prin colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egald cu suprafata
chiogcului.

3.) Se pot instala panouri pe acoperisul addposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz si
al chioscurilor, daca sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente suplimentare care si
nu pund In pericol siguranta cetitenilor. '

6.) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunfuri de spectacole si
manifestédri culturale; este interzisi suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul
la care acestea vor avea loc nu a fost depisit.

Art. 10: Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

1.) Amplasarea de bannere care confin anunturi privind promovarea de evenimente culturale,
economice, stiinfifice, activititi comerciale si altele de aceasti naturd se avizeazi pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

2.) La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care mpiedicd vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde existi deja

amplasate panouri publicitare;
b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de

susfinere a bannerelor;

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o iniltime minima de 5,00
m fata de sol, astfel incét sd nu afecteze vizibilitatea rutierd i imaginea urbani;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea si fie de minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
15,00 m deschidere intre stélpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la bazi, 1,5 m in indltime si vor avea sistem
de prindere din materiale ugoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe acelasi stalpi de sustinere;

h) este permisd amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult doud luni calendaristice, dupa care

autorizarea se poate prelungi o singurd data;
1) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureaza panourile publicitare amplasaté in zona

sau vizibilitatea asupra acestora;
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j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice
locale conform prezentului regulament de publicitate si cu avizul/acordul scris al detinatorului
stalpului;

k) la finalul perioadei previzute in avizul de amplasare, detindtorul avizului este obligat, sub
sancfiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, si demonteze atét
bannerul respectiv, cit i elementele de sustinere ale acestuia.

3.) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la iniltimea minimi de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseazi numai in locuri in care nu mpiedica vizibilitatea circulatiei
rutiere.

4.) Pe un catarg sau stélp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi iniltime
fatd de sol, de aceiagi dimensiune $i montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului,
in acelasi plan.

5.) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu fincd o pericadd de 90 de zile.
6.) Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul bannerelor.

7.} Suprafata fiecirui steag este mai micd sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea
depési suprafata de 0,80 m.

8.) Sunt exceptate de la prevederile alin. (3)-(7) steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite In conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze
vizibilitatea circulatiei rutiere.

Art. 11: Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

1.) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone In care este interzisi
publicitatea, in situafia in care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada
efectuarii lucrdrilor de consolidare/restaurare;

b) pe calcanele constructiilor.
2.) Se pot amplasa mesh-uri gi mesh-uri digitale pe fatadele clidirilor de locuit, ale cladirilor cu

functiuni comerciale si de birouri, dar numai cu acordul proprietarilor cladirilor respective.
Art, 12: Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

1.) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe stdlpii de
iluminat public, daci pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mici sau egald cu 1,50 mp;
b) tniltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

¢) pe un stilp se pot monta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip, in acelasi
plan si simetric amplasate pe stélp.

2.) Amplasarea de stéilpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor
publicitare se va realiza In baza avizuiui emis de autoritafile publice locale si in concordant cu
regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.,

Art. 13: Reguli generale privind publicitatea temporari si proiectele publicitare speciale

1.} Orice persoand fizicd sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporard, in
conditiile prezentei legi, a regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate, a
contractelor pe care administratia publicd locald le are in derulare si a hotdrérilor consiliilor

locale/consiliului general al municipiului Bucuresti.




2.) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza avizului sau a
autorizatici de construire emise de autoritatile publice locale, in concordantd cu regulamentul
local privind amplasarca mijloacelor de pub11c1tate

3.) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate trebuie sd indeplineasci urmatoarele conditii:

a) sd fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activititi de promovare cu duratd
determinata si precizati in mod explicit In cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 72 de ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporari si fie aduse la starea
initiald, in cel mult 48 de ore de la incheicrea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporar.

4. ) a) Autoritdtile administratiei publice locale vor identifica, impreuni cu operatorii de
publicitate care soliciti avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate
temporard i pentru proiectele publicitare speciale.

b) In situatia in care la incheicrea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard, in conformitate cu prevederile art. 7, existdi mai multe solicitiri de amplasare de
mijloace de publicitate temporard, autoritatea administratiei publice locale va atribui
amplasamentul primei solicitdari primite in ordine cronologici la registratura autoritatii
administratiei publice locale, conform regulamentului local de publicitate.

¢) In cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decit cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate temporard al autoritafii administratiei publice locale.

d) Schimbarea locatiilor previzute la alin. (3) se va face numai in situafia in care locatiile initial
avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor lucrdri de
interes public, cu respectarea regulamentului local de publicitate.

5.) a)Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazi cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporard previzute in prezenta lege.

b)Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face In baza unei documentatii tehnice Intocmite de un arhitect cu drept de semnétura.

Art. 14: Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mici
publicitate

1.) in vederea asigurdrii eficientei informdri a cetitenilor, a libertdtii de expresie si esteticii
urbane, autoritdfile administratiei publice locale au obligatia de a instala in amplasamente cu
vizibilitate, in conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor
publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte i altele asemenea si a anunturilor de mica
publicitate.

2.) Panourile prevdzute la alin. (1) vor fi curitate siptdménal prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administratiei publice locale.

3.) Autoritétile administratiei publice locale vor stabili prin regulamentul local de publicitate ziua
din cursul siptiménii in care panourile cu anunturi de micd publicitate vor fi curitate in vederea
actualizirii anunturilor.

4.) Autoritatea administratiei publice locale poate stabili si incasa taxa de afisaj de la persoanele
fizice si/sau juridice care afiseazd mesaje pe aceste sisteme de afisaj public.

5.) Este interzisd amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafata
neamenajati in scop publicitar sau care s acopere alte afige publicitare deja existente, postate
anterior, aflate In perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii

aflate in derulare sau care urmeazi si se deruleze.
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Art. 15: Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun

1.) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizaie si
circule pe teritoriul localitifii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporari, pe o
duratd determinati si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform
prevederilor continute fn avizul pentru publicitate temporara.

2.) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

3.) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de
doud masini §i cu o vitezd mai mare dect jumditate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.
4.) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza avizului
emis de autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

5.) Este permisa utilizarea ca suport pentru afige/reclame publicitare a mijloacelor de transport in
comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu condifia ca prin aceasta si nu fie
afectatd vizibilitatea céldtorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

CAPITOLUL IV: AVIZAREA S| AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art.16
L) Aprobarea amplasirii, executdrii lucrdrilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv

desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in
raport cu paméntul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire,
respectiv de desfiintare,

2) In autorizafia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al
constructiei, precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

3.) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate
in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate In reparatie, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza
odati cu autorizarea organizdrii de santier si este valabild pe toatd durata existentci acesteia,

4.) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
sunt obligafi, In condifiile alin. (1), s& solicite executantului constructiei suportului publicitar
autorizatia de construire.

Art. 17
1.) In cazul expirdrii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform

prevederilor art. 16 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului
publicitar §i cel al imobilului, pe care este amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub
sanctiunea legii, sd desflinteze constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si si aduca
imobilul [a starca initiald, pe cheltuiala proprie.

2.) Dacd pind la data expiriirii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a
autorizarii, dupd caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de
cel mult 30 de zile primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de
publicitate provizoriu, pe cale administrativé, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste
constructii provizorii sunt amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si fard sesizarea
instantelor de judecata.

3.) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiuniior previzute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei §i vor fi recuperate ulterior de la acesta, In conditiile legii.

4.) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportarii in timp a constructiilor pentru care,
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periodic, dar nu mai putin de o dati la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezisten{a mecanicd §i stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat inspectoratului judetean in constructii in a cirui arie teritoriala
este situatd constructia, din care si rezulte faptul ci mentinerea utilizirii acestora nu prezinti un
grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice periculoase,
seisme §i altele, care sd poatd genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti, vatimare gravi
a integritdtii corporale ori a sindtafii uneia sau mai multor persoane, distrugerea totald sau
partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art. 35 din
Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicatd, pot constitui infractiuni.

Art, 18

In cazul amplasarii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu necesita fundatii, in
cadrul unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depigesc 30 de zile si care
se desfdsoardl pe domeniul public sau privat al statului si/sau al unititilor administrativ-teritoriale
ori pe proprietatea privatd a persoanelor fizice si/sau juridice, In condifiile prezentei legi,
autoritatea administratiei publice locale poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor
astlel de mijloace de publicitate temporari.

Art. 19

1.) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporard, potrivit dispozitiilor art. 6,
se poate da pentru o perioadd de cel mult 30 de zile §i poate fi prelungitd doar o singurd dati, la
cererea solicitantului, pentru o perioads cel mult egald cu cea aprobati initial.

2.) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporari, solicitantul are
obligatia de a desfiinta constructia i de a aduce amplasamentul pe care a fost montatd aceasta la
starea lui initiald, In caz contrar primarul va proceda potrivit prevederilor art. 17 alin. (2).

CAPITOLUL V: CONTRAVENTII SI SANCTIUNI

Art. 20

1.) Nerespectarea prevederilor prezentei legi atrage raspunderea materiald si contraventionals,
dupi caz.

Art. 21

1.) Constituie contraventii urmétoarele fapte:

a) amplasarea mijloacelor de publicitate fard aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia §i a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberirii
avizului, precum si montarea panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere
care necesitd fundatie, fird autorizatie de construire;

b) nerespectarea de céfre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, In conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

¢) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate
luminoasd care pot perturba traficul auto si pictonal;

d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjuritor la starea initiala,
inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;
e) nerespectarea obligafiilor privind intrefinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenta

a unor mesaje In cadru;
f) amplasarea de afise publice, a anunturilor de mic# publicitate in alte locuri decit pe panourile

special destinate acestora;

g) nerespectarea de cétre autorititile administrafiei publice locale a obligatiei de a instala panouri
speciale destinate afiselor publicitare pentru evenimente, spectacole si concerte si a anunturilor
de mica publicitate, precum si de a identifica amplasamentele destinate pentru mijleacele de

publicitate temporard si pentru proiectele publicitare speciale,
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2.) Contraventiile prevdzute la alin. (1), sivdrsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza dupd cum urmeazi:

a) cu amenda de la 1.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. a), b) si );

b) cu amendi de la 1.000 lei la 20.000 lei, cele previzute la lit. c), d) si g);

c} cu amendi de la 500 lei la 1000 lei, cea previzuti la lit. ¢).

Art. 22

1.) Controlul de stat privind respectarca aplicarii prevederilor prezentei legi pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate, de ctre autoritatea publicd locala, prin intermediul regulamentelor
locale, se exercitd de citre Inspectoratul de Stat in Constructii.

2.) Primarii i organele de control din cadrul autoritdfilor administratici publice locale au
obligatia si urmireasci respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizarii
executdiril lucrérilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localititilor si, in
functie de tncalcarea prevederilor legale, sd aplice sanctiunile previizute de prezenta lege.

3.) Constatarea contravenfiilor se face de citre persoanele Imputernicite din cadrul
Inspectoratului de Stat in Constructii pentru contraventiile sivirsite de cétre autorititile
administratiei publice locale i de cétre organele de control ale autorititilor administratiei publice
locale sau, dupd caz, de citre polifistii locali in cazul contraventiilor sivérsite de operatorii
economici.

4.) Inspectoratul de Stat In Constructii poate dispune oprirea executdrii lucrarilor de amplasare a
mijloacelor de publicitate, atunci cdnd constati ci acestea se realizeazi cu incélcarca
dispozitiilor legale.

5.) Inspectoratul de Stat in Constructii aduce la cunogtinta autoritifii administratiei publice locale
pe teritoriul céreia s-a efectuat controlul constatdrile i masurile dispuse, iar organele de control
ale autoritdtii administratiei publice locale au obligatia si se conformeze celor dispuse de
Inspectoratul de Stat in Constructii.

6.) Aplicarea sanctiunilor se face dupd cum urmeazi:

a)de cdtre agentul constatator, in cazul contraventiilor constatate de ciire personalul imputernicit
din cadrul Inspectoratului de Stat in Constructii;

b)de citre gseful compartimentului care coordoneazi activitatea de amenajare a teritoriului si de
urbanism sau, dupd caz, de citre primarul localittii In care s-a sivérsit contraventia, in cazul
contraventiilor constatate de citre organecle de control ale autorititilor administratiei publice

locale sau de cétre politistii locali.

CAPITOLUL VI. DISPOZITII TRANZITORII SI FINALE

Art. 23 Biroul Polifia Locald va efectua verificari ale locatiilor pe care exista panouri publicitare.
Datele obtinute (fotografii ale panourilor publicitare, verificare dimensiuni, constatarea
legalitatii amplasarii acestora, elemente de identificare ale amplasamentelor) vor fi prezentate
Comisiei tehnice de amenajare a teritoriului si de urbanism, in termen de doua luni de la data
aprobarii prezentului regulament.

Art. 24 Comisia tehnica de amenajare a teritoriului si de urbanism va stabili si va aviza locatiile
care se incadreaza in prevederile prezentului regulament si le va supune aprobarii consiliului

local.

Art. 25

1) Locurile aprobate de catre Consiliul local vor fi licitate, dupa care castigatorii vor face
demersuri pentru obtinerea autorizatiilor de construire.

2) Panourile publicitare amplasate in locuri neaprobate vor fi desfiintate pe cheltuiala

beneficiarului, in termen de o luna de la adoptarea prezentului regulament,
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Art. 26
1) Taxele de firma si taxele pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate sunt stabilite in

conformitate cu Legea nr. 571/2003 privind codul fiscal. Valoarea acestora se stabileste anual
prin hotarare a consiliului local.

2) Nu se percep taxe pentru:

a) activitati cu caracter caritabil;

b) activitati ce implica cetatenii in actiuni de curatenie sau imbunatatire a imaginii orasului
Ludus;

¢) oricare alte actiuni ale Primariei oragutui Ludus;

d) afisele, panourile sau alte mijloace de reclama sau publicitate amplasate in interiornl
cladirilor.

Art. 27 Cu data aprobarii prezentului regulament, isi inceteaza aplicabilitatea orice dispozitii
contrare din acte normative cu caracter local.
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